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Цель дисциплины – формирование у слушателей системы знаний в области теории и практики организации и управления предпринимательской деятельностью, и использованием информационных технологий.
Основные задачи дисциплины:
· изучить основы бизнеса;

· освоить способы оценки рынков экономической деятельности;

· изучить и освоить системы электронного документооборота;

· понять способы организации продаж;

· изучить способы оценки эффективности хозяйственной деятельности предприятия;

В результате освоения дисциплин студент должен:
Знать:  

· Место и роль организации в информационном обществе, общие правила и закономерности формирования и функционирования организаций как самостоятельно хозяйствующих субъектов, объективные факторы, обусловливающие их действия, а также роль информационных технологий в экономике организаций.
Уметь: 

· Анализировать и оценивать состояние организации и ее кадрового потенциала во взаимосвязи с внешней средой, формулировать и обосновывать решения, определяющие совершенствование деятельности организации применительно к различным целям и условиям функционирования.
Владеть: 

· Навыками анализа экономических показателей деятельности организации, разработки и экономического обоснования мероприятий по их улучшению с использованием современных корпоративных информационных систем.
Содержание дисциплины (разделы, темы):
Раздел 1. Основы бизнеса.
Тема 1. Система современного бизнеса.

Тема 2. Организационно-правовые формы предпринимательства.

Тема 3. Организация предпринимательской деятельности.

Тема 4. Учредительские документы предпринимательской деятельности.

Тема 5. Инфраструктура бизнеса.
Тема 6. Менеджмент и маркетинг в системе бизнеса.
Тема 7. Конкуренция в системе бизнеса.

Раздел 2. Анализ современных рынков экономической деятельности.
Тема 1. Рыночный спрос и предложения.
Тема 2. Сезонность спроса.

Тема 3. Способы оценки эластичности спроса.
Тема 4. Методики оценки и прогнозирования спроса.
Тема 5. Отраслевой рынок.
Тема 6. Рыночная доля фирмы.
Тема 7. Разыскиваемые, испытываемые и доверительные товары.
Раздел 3. Электронный документооборот.
Тема 1. Информационные связи предприятия и документопотоки.
Тема 2. Делопроизводство.
Тема 3. Системы электронного документооборота (СЭД).
Тема 4. Архитектура СЭД.
Тема 5. Структурирование документов.
Тема 6. Защита электронных документов.
Тема 7. Внедрение СЭД на предприятии.
Раздел 4. Организация продаж.
Тема 1. Современные концепции менеджмента продаж и повышение конкурентоспособности.
Тема 2. Организация продаж.
Тема 3. Стратегии продаж новых товаров.
Тема 4. Определение целевого сегмента.
Тема 5. Ведение переговоров.
Тема 6. Прогнозирование продаж.
Тема 7. Бюджет. Показатели эффективности.
Раздел 5. Экономика фирмы.
Тема 1. Предприятие и предпринимательство в рыночной среде.

Тема 2. Экономические ресурсы предприятия.
Тема 3. Трудовые ресурсы: состав и управление.
Тема 4. Экономическая и функциональная стратегии.
Тема 5. Издержки производства и себе стоимость продукции.
Тема 6. Цена и качество продукции.
Тема 7. Оценка эффективности хозяйственной деятельности и состояния баланса.
