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Цель дисциплины – знакомство студентов с алгоритмом проектирования в рекламе и связях с общественностью с последующим применением в рамках реализации студенческих проектов. Осмысление всех этапов проектирования (исследование, планирование, реализация, оценка эффективности) и осуществление реального студенческого проекта позволят будущему специалисту оптимально эффективно проводить кампании в сфере рекламы и связей с общественностью в своей практической деятельности.

В результате освоения дисциплин студент должен: 

Знать:
 основные характеристики коммуникационного рынка;типологии рекламных и ПР-кампаний;методологические  и теоретические основы планирования рекламной и PR-кампании.

Уметь:

· ориентироваться в основных этапах медиапланирования;

· ориентироваться в методиках оценки эффективности рекламной и PR - кампании.

· под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия;

· участвовать в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, уметь обеспечивать средства и методы по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд;

· реализовать проекты.

Владеть:

· навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт и др.);
· методами реализации проектов.

Содержание дисциплины:

Тема 1. Проект и его окружение. 

Тема 2. Управление проектами. 

Тема 3.Подготовка проекта. 

Тема 4. Основные методы проектного анализа. 

Тема 5. Экспертная оценка в управлении проектом. 

Тема 6. Роль рекламы и рекламных проектов в общественном развитии. 

Тема 7. Информационно-коммуникационные технологии в управлении рекламными проектами. 

Тема 8. Роль рекламного менеджмента в управлении проектами. 

Тема 9. Коммуникационный рекламный менеджмент. 

Тема 10. Управление коммерческими проектами в рекламе. 

Тема 11. Креативный менеджмент рекламы. 

Тема 12. Функциональная эффективность рекламного проекта. 

