Аннотация рабочей программы дисциплины
PR-ТЕКСТ В СИСТЕМЕ ПУБЛИЧНЫХ КОММУНИКАЦИЙ
Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность (профиль): Реклама и связи с общественностью

Квалификация (степень) – бакалавр

Цель освоения дисциплины:  формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области организации и подготовки PR-текстов компании, а также  управления коммуникативной деятельностью компании.

Задачи изучения дисциплины:
· научить студентов ориентироваться в разнообразии текстов культуры и выделять среди них PR-текст;

· сформировать представление об основных жанрах, и целевом назначении PR-текстов;

· показать особенности структуры, способы создания образа и выражения мысли в PR-тексте;

· выработать у студентов практические навыки, связанные с процессом организации и управления коммуникативной деятельностью компании.

В результате освоения дисциплины «PR-текст в системе публичных коммуникаций» обучающийся должен:

Знать: 

· особенности PR-текста, отличие его от текстов других сфер коммуникации;

· структуры PR-текста, её зависимость от целевой аудитории, цели высказывания и жанра;

· основные жанры PR-текстов.

Уметь:

· воспринимать, анализировать и оценивать PR-текст;

· использовать при анализе PR-текста соответствующую терминологию;

· создавать PR-текст;

· оценивать эффективность коммуникационных кампаний.
Владеть навыками:

· определения особенностями текстов различных видов и жанров;

· определения жанра, цели и структуры PR-текста.

Содержание дисциплины:

Раздел 1. PR текст как основа развития публичного пространства организации

Тема 1.1. Понятие и сущность PR текстов. 

Тема 1.2. Основные задачи PR текстов в публичном пространстве организации.

Тема 1.3. Задачи PR-текста в стратегическом развитии организации
Раздел 2. Креативная концепция PR-текста
Тема 2.1. Типология PR-текстов.
Тема 2.2. Жанровая природа  PR-текстов. 
Тема 2.3. Оперативно-новостные и оперативно-исследовательские жанры.
Тема 2.4. Фактологические,  исследовательские и образно-новостные жанры. 
Тема 2.5. Смежные PR-тексты.
Тема 2.6. Медиатексты.
