Аннотация к рабочей программе дисциплины
ТЕОРИЯ  МАССОВОЙ  ИНФОРМАЦИИ
Направление подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»
Направленность (профиль) - Реклама и связи с общественностью
Квалификация выпускника - бакалавр
Цель дисциплины – формирование у обучающихся системы базовых представлений о принципах и специфике работы современных средств массовой информации на федеральном, региональном, городском и корпоративном уровнях.

Основные задачи дисциплины:

· показать эволюцию концепций, приемов и методов коммуникации;

· обозначить роль и место массовой информации в системе современной коммуникации и в практике связей с общественностью;
· развить у обучающихся практические навыки в сфере журналистского и рекламного творчества, умение проводить исследование аудитории и на основе этих результатов планировать коммуникационные мероприятия.

В результате освоения дисциплин студент должен
Знать:

· периоды развития журналистской деятельности;

· основные этические кодексы журналистского творчества;
· законы построения текста и основные жанры журналистики;

· основные методы отбора и передачи информации в журналистском творчестве.

Уметь:

· планировать коммуникационные мероприятия для базисного субъекта;

· определять концепцию определенного средства массовой информации;

· планировать коммуникационные мероприятия;
· создавать журналистский текст различных жанров.
Владеть:

· способами сбора, обработки и подачи информации;

· навыками анализа СМИ;

· навыкам литературного редактирования и копирайтинга.

Содержание дисциплины:
1. Виды информации, ее общественные функции.
2. СМИ как фактор развития социума. История развития масс-медиа.
3. Законодательная база журналистской деятельности.
4. Современная журналистика. Информационная безопасность общества и личности.
5. Правовая культура и компетенция журналиста. Внеправовое регулирование журналистской деятельности. Авторское право.
6. Понятие жанра в журналистике.
7. СМИ как предприятие.
