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Целью освоения дисциплины «Микроэкономика» является приобретение студентами теоретических знаний, умений и практических навыков в области экономических процессов на микроуровне, а также формирование общекультурных и профессиональных компетенций, необходимых для успешной профессиональной деятельности бакалавра  направления подготовки 38.03.01 «Экономика». 

Основные задачи дисциплины:

· Дать представление о видах рынка и субъектах рыночных отношений, Экономических агентах.

· Дать представление о кругообороте благ и доходов.

· Познакомить с моделями рыночных структур

· Дать представление о конкуренции (совершенной, несогвершенной) и монополии.
· Научить определять поведение рыночных агентов в различных экономических условиях

В результате освоения дисциплины студент должен:

Знать:

· закономерности функционирования современной экономики на микроуровне; основные понятия, категории и инструменты микроэкономической теории;

· основные особенности российской экономики, ее институциональную структуру, направления экономической политики государства.
Уметь:

·  анализировать во взаимосвязи экономические явления, процессы и институты на микроуровне;

·  анализировать исходные данные, необходимые для расчета экономических и социально-экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов;

Владеть:

·  категорийным и понятийным аппаратом дисциплины;

· навыками использования основы экономических знаний в различных сферах деятельности;

·  методами и приемами анализа экономических явлений и процессов с помощью стандартных теоретических и эконометрических моделей.

Содержание дисциплины 
Раздел 1. Системообразующие элементы, субъекты рынка и рыночный механизм

1. Экономические агенты: рыночные и нерыночные. 

2. Рынок и его субъекты. 

3. Кругообороты благ и доходов. 

4. Понятие предприятия, классификация, внешняя и внутренняя среда. 

5. Основные организационно-экономические формы предприятий их преимущества и недостатки. 

6. Концентрация и централизация производства. 

Раздел 2. Теория фирмы и поведение фирмы в разных условиях

7. Модели альтернативных рыночных структур: совершенная конкуренция, чистая монополия, монополистическая конкуренция, олигополия. 

8. Максимизация прибыли в краткосрочном и долгосрочном периодах в условиях совершенной конкуренции. 

9. Достоинства и недостатки совершенной конкуренции. 

10. Модель совершенной конкуренции и реальность. Монополия. 

11. Ценовая дискриминация первой, второй и третьей степени.
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