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Цель дисциплины – формирование у студентов знаний, представлений и самостоятельных навыков в области социологии массовой коммуникации, способствующих пониманию социального контекста деятельности в области рекламы, связей с общественностью, традиционных СМИ и новых медиа.

Задачи изучения дисциплины:

1. Формирование представления об СМК как социальном институте, развитие которого тесно связано с развитием человеческой цивилизации. 

2. Получение системного комплекса знаний об информационной индустрии как социальном институте, изучение влияния СМК на индивида, социум и общественное мнение. 

3. Соотнесение понятия "межличностная коммуникация" и "массовая коммуникация"; рассмотрение массовой коммуникации с теоретической, прагматической и экспериментально-прикладной точек зрения. 

4. Изучение социологических исследований в области функционирования института СМК и методик, с помощью которых можно получить представление о качественных и количественных характеристиках СМК. 

5. Получение представления о методологии и методах социологии массовых коммуникаций; о рекламе как специфической сфере массовых коммуникаций. 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-2, ПК-6

Общепрофессиональная компетенция
	Категория общепрофес-сионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Общество и государство
	ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннегоосвещения  всоздаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационныхпродуктах
	ИД-1ОПК-2. Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции развития.

ИД-2ОПК-2. Способен учитывать основные тенденции развития

общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов. 


Профессиональная компетенция

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:

1. Массовая коммуникация как объект научного анализа. Основные этапы развития социологии массовых коммуникаций как науки.
2. Возникновение массовой коммуникации в обществе. Массовая коммуникация как социальная подсистема.
3. Средства массовой коммуникации и власть.
4. Средства массовой коммуникации как вид бизнеса.
5. Политическая коммуникация как вид массовой коммуникации.
6. Изучение эффектов воздействия массовой коммуникации.
7. Манипулирование как функция средств массовой коммуникации.
8. Реклама в средствах массовой коммуникации.
9. Медиа- исследования в социологии: типология и методы.
10. Коммуникатор и социологические методы его изучения.
11. Содержание информации и методика его анализа.
12. Социологические подходы к изучению основных средств массовой коммуникации: медиа-измерения.
13. Социологические исследования аудитории.
14. Средства массовой коммуникации и общественное мнение.
15. Проблема измерения эффектов и эффективности коммуникации.
16. Конкретные эмпирические исследования средств массовой коммуникации.
