Аннотация к рабочей программе дисциплины

ВВЕДЕНИЕ В ПРОФЕССИОНАЛЬНУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ

Направление подготовки - 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»
Направленность (профиль) - Реклама и связи с общественностью

Квалификация выпускника - Бакалавр

Цель освоения дисциплины  - формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций в области профессиональной коммуникационной деятельности организации, связанной с развитием продукта, бренда, управлением персонала, международной деятельностью, а также знакомство с работой отдела рекламы, PR отдела, рекламного и PR  агентства.

Основные задачи дисциплины: 

- познакомить студентов с учебным планом и целями программы подготовки бакалавров по направлению подготовки 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью»;

- подготовить студентов к научной, практической и творческой работе в рамках основной образовательной программы «Реклама и связи с общественностью»; 

- сформировать у студентов устойчивое понимание роли и значения коммуникаций в деятельности организаций любых форм и направлений деятельности;

- сформировать у студентов общие представления о видах профессиональной деятельности в области рекламы и связях с общественностью.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК- 4, ОПК-7.

Общепрофессиональные компетенции
	Категория общепрофессионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Аудитория
	ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности
	ИД-1ОПК-4. Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп.

ИД-2ОПК-4. Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики

целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных

коммуникационных продуктов.

	Эффекты
	ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	ИД-1ОПК-7. Знает принципы

социальной ответственности,

типовые эффекты и последствия профессиональной деятельности

ИД-2ОПК-7. Осуществляет отбор

информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным сообществом


Содержание дисциплины: 
Тема 1. Реклама и связи с общественностью (PR) как вид профессиональной деятельности.

Тема 2. Реклама: понятия, функции, средства рекламы, виды текстов

Тема 3. Связи  с общественностью (PR): понятия, виды деятельности, виды текстов

Тема 4. BTL -реклама

Тема 5.Понятие интегрированных маркетинговых коммуникаций.

Тема 6. Этические и правовые основы деятельности рекламы и PR.

Тема 7.Организация работы с научной информацией специалиста по рекламе и связям с общественностью.
