Аннотация рабочей программы дисциплины

ПСИХОЛОГИЯ  МАССОВЫХ  КОММУНИКАЦИЙ
Направление подготовки - 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»
Направленность (профиль) - Реклама и связи с общественностью

Квалификация выпускника – Бакалавр
Цель дисциплины – формирование знаний, навыков и компетенций в области психологии массовых коммуникаций, применительно к профессиональной деятельности в рекламе и PR. 

Основные задачи дисциплины   связаны с освоением студентами:

–
теории психологических исследований в области массовых коммуникаций;

–
методов психологических исследований в области массовых коммуникаций;

–
особенностей протекания психических процессов в массовой коммуникации.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-2, ПК-6

Общепрофессиональная компетенция

	Категория общепрофес-сионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Общество и государство
	ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннегоосвещения  в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах
	ИД-1ОПК-2. Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции развития.

ИД-2ОПК-2. Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов. 


Профессиональная компетенция

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:

1. Массовая коммуникация как объект психологического исследования.
2. Социально-психологические теории массовой коммуникации.
3. Психические процессы и состояния в массовой коммуникации.
4. Когнитивные психические процессы личности как база восприятия 
информации.
5. Эмоциональный компонент восприятия СМИ.
6. Суггестивные психотехнологии в массовой коммуникации.
7. НЛП-ориентированный подход к массовой коммуникации.
8. Коммуникативное воздействие как манипуляция.
9. Психология отношения к СМИ.
10. Психологическая безопасность массовой коммуникации.
11. Эффективность массовой коммуникации.
12. Исследование образа коммуникатора.
13. Исследование коммуникативного сообщения.
14. Методы исследования аудитории МК.
