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Цель освоения дисциплины: формирование у студентов комплекса знаний, навыков и компетенций для осуществления профессиональной деятельности в области планирования  коммуникационных кампаний и мероприятий организаций; оценки эффективности медианосителей. 

Основные задачи освоения дисциплины: 

· познакомиться с ключевыми показателями медиапланирования

· сформировать практические      навыки      медиапланирования      и исследования   средств   массовой   коммуникации, новых медиа;

· сформировать практические навыки  выбора рекламоносителей, эффективного для конкретной задачи;

· освоить методы оценки  эффективности медианосителей;

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-5, ПК-4, ПК-5

Общепрофессиональная компетенция
	Категория общепрофессионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Медиакоммуникационная система
	ОПК-5. Способен учитывать в профессиональной

 деятельности тенденции

развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

 правовых и этических норм регулирования
	ИД-1ОПК-5. Знает совокупность

политических, экономических

факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие

разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях.

ИД-2ОПК-5. Осуществляет свои

профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики

коммуникационных процессов

и механизмов функционирования

конкретной медиакоммуникационной системы.


Профессиональные компетенции
	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции
	Основание (ПС, анализ опыта)

	Участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью;
организация работ по созданию и редактированию контента сайта.


	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-4 Способен организовать профессиональные мероприятия, направленные на формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.) и сбыт продукции
	ИД-1ПК-4. Применяет знания организации профессиональных мероприятий, направленных на формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.) и сбыта продукции.
ИД-2ПК-4. Участвует в мероприятиях направленных на сбыт продукции и формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.)
ИД-3ПК-4. Осуществляет контроль и оценивает эффективность мероприятий направленных на формирование репутационного образа компании (продукта, персоны, др.) и сбыт продукции
	ПС. 06.009 Специалист по продвижению и

распространению продукции средств массовой информации
ПС.06.013 Специалист по информационным ресурсам

	Обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд;
планирование работ по наполнению сайта 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.
	ПК-5 Способен определять способы и порядок осуществления коммуникационных проектов и мероприятий
	ИД-1ПК-5. Использует методы, применяемые в проектной деятельности для осуществления коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-5. Разрабатывает и обосновывает способы и порядок достижения  целей коммуникационных проектов.
ИД-3ПК-5. Осуществляет мониторинг и контроль выполнения плана коммуникационных проектов и мероприятий.
	ПС. 06.009 Специалист по продвижению и

распространению продукции средств массовой информации
ПС.06.013 Специалист по информационным ресурсам


Содержание дисциплины:

Тема 1. Введение в медиапланирование.
Тема 2. Маркетинговые        стратегии        и медиапланирование.
Тема 3. Структурные компоненты медиаплана.
Тема 4. Целевая аудитория как ключевое понятие медиапланирования.

Тема 5. Особенности формирования медиапространства: проблема конгломерации  

Тема 6. Средства  распространения информации

Тема 7. Рекламные кампании: цели, структура, типология

Тема 8. Процессы медиапланирования: основные этапы, ресурсы, средства контроля.

Тема 9. Оптимизация медиаплана

Тема 10. Характеристики и особенности основных медиаканалов 

Тема  11. Характеристика новых медиа

Тема. 12. Изменение медиаплана при возникновении незапланированной или кризисной ситуацией

Тема 13. Исследования аудитории медианосителей

Тема 14. Распределение бюджета и характеристики медиаплана
