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Цель дисциплины – формирование комплекса знаний, навыков и компетенций, связанных с профессиональной деятельностью в сфере  социальной рекламы. 
Задачи изучения дисциплины:

 сформировать у студентов систему устойчивых знаний о роли социальной рекламы в жизни современного общества: основные функции и виды социальной рекламы, способы воздействия и выражения рекламы, психотехнологии рекламной стратегии, роль психологических факторов в формировании рекламных образов, когнитивные, эмоциональные и поведенческие компоненты рекламного воздействия, установки и стереотипы в практике социальной рекламы.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ПК-2, ПК-3
Профессиональные компетенции

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый

	Разработка маркетинговых программ,  стратегических и антикризисных коммуникаций 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-2. Способен разрабатывать коммуникационные программы, в том числе, антикризисные
	ИД-1ПК-2. Применяет знания о наиболее целесообразных и эффективных способах 

планирования маркетинговых коммуникаций.

ИД-2ПК-2. При разработке коммуникационных программ учитывает маркетинговые цели, особенности отрасли и характеристики целевых  аудиторий.

ИД-3ПК-2. Осуществляет мониторинг и актуализацию стратегических и антикризисных коммуникаций компании.

	Разработка целевых коммуникаций (в зависимости от целевых аудиторий)


	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.
	ПК-3. Способен сегментировать коммуникационные цели по целевым аудиториям
	ИД-1ПК-3. Применяет знания сегментирования целевых аудиторий для разработки коммуникационных обращений.  
ИД-2ПК-3.Учитывает особенности воздействия коммуникационных обращений на целевые аудитории.

ИД-3ПК-3. Оценивает эффективность выбранных каналов и коммуникационного воздействия на целевые аудитории.


Содержание дисциплины:

Тема 1. Объект, предмет, методология и методы рекламной деятельности.
Тема 2. Основные исторические этапы развития и современные школы социальной рекламы за рубежом и в России.
Тема 3. Место и роль социальной рекламы в жизни современного общества. Особенности социальной рекламы.

Тема 4. Реклама в социальном пространстве. Сущность и эффективность социальной рекламы.

Тема 5. Виды социальной рекламы. Средства распространения социальной рекламы.

Тема 6. Содержание и формы социальной рекламы.

Тема  7. Законодательные и этические основы деятельности в сфере социальной рекламы. Саморегулирование в социальной рекламе.

Тема 8.  Психологические аспекты социальной рекламы.
Тема 9. Креатив. Практическая формула социальной рекламы.
Тема 10. Социальная и политическая реклама. Социальная реклама в сети Интернет.

Тема 11. Мировой опыт социальной рекламы. Социальная реклама в национальных границах.
