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Цель дисциплины – формирование у обучающихся системы базовых представлений о принципах и специфике работы современных средств массовой информации на федеральном, региональном, и корпоративном уровнях.

Основные задачи дисциплины:

· показать эволюцию концепций, приемов и методов коммуникации;

· обозначить роль и место массовой информации в системе современной коммуникации и в практике связей с общественностью;
· развить у обучающихся практические навыки в сфере журналистского и рекламного творчества, умение проводить исследование аудитории и на основе этих результатов планировать коммуникационные мероприятия.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: ОПК-2, ПК-6

Общепрофессиональная компетенция
	Категория общепрофес-сионльных компетенций
	Код и наименование общепрофессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения общепрофессиональной компетенции 

	Общество и государство
	ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннегоосвещения  всоздаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационныхпродуктах
	ИД-1ОПК-2. Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции развития.

ИД-2ОПК-2. Способен учитывать основные тенденции развития

общественных и государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов. 


Профессиональная компетенция

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Участие в разработке и

реализации

индивидуального и (или)

коллективного проекта в

сфере рекламы и связей с

общественностью;

обеспечение регулярной коммуникации и мониторинга информации в Интернет 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-6. Способен применять предметные знания для разработки и реализации коммуникационных проектов
	ИД-1ПК-6. Применяет знания по разработке коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-6.  При разработке коммуникационных проектов использует типовые алгоритмы проведения рекламных и PR кампаний.
ИД-3ПК-6. Осуществляет отбор современных информационно-коммуникационных технологий, интернет-технологии и специализированных программных продуктов для реализации коммуникационных проектов.


Содержание дисциплины:
1. Виды информации, ее общественные функции.
2. СМИ как фактор развития социума. История развития масс-медиа.
3. Законодательная база журналистской деятельности.
4. Современная журналистика. Информационная безопасность общества и личности.
5. Правовая культура и компетенция журналиста. Внеправовое регулирование журналистской деятельности. Авторское право.
6. Понятие жанра в журналистике.
7. СМИ как предприятие.
