Аннотация к рабочей программе дисциплины

РЕКЛАМА И PR ТЕХНОЛОГИИ В РАЗВИТИИ РЕГИОНОВ
Направление подготовки 42.03.01 – Реклама и связи с общественностью
Направленность (профиль) - Реклама и связи с общественностью
Квалификация выпускника – бакалавр
Цель дисциплины – формирование знаний, умений и компетенций в продвижении  регионов посредством рекламных и PR технологий. 
Задачи дисциплины:

· сформировать представление о специфике рекламной и PR деятельности в продвижении регионов;

· дать представление об основных факторах, определяющих эффективность рекламных  и PR  технологий в продвижении и решении проблем регионови; 

· развить практические навыки  планирования и оценки эффективности рекламной деятельности в развитии регионов.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование компетенций: 
ПК-2; ПК-5; ПК-7
Профессиональные компетенции

	Задача ПД


	Объект или область знания
	Код и наименование профессиональной компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции

	Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый

	Разработка маркетинговых программ,  стратегических и антикризисных коммуникаций 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-2. Способен разрабатывать коммуникационные программы, в том числе, антикризисные
	ИД-1ПК-2. Применяет знания о наиболее целесообразных и эффективных способах 

планирования маркетинговых коммуникаций.
ИД-2ПК-2. При разработке коммуникационных программ учитывает маркетинговые цели, особенности отрасли и характеристики целевых  аудиторий.

ИД-3ПК-2. Осуществляет мониторинг и актуализацию стратегических и антикризисных коммуникаций компании.

	Тип задач профессиональной деятельности: проектный

	Обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд;
планирование работ по наполнению сайта 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.
	ПК-5 Способен определять способы и порядок осуществления коммуникационных проектов и мероприятий
	ИД-1ПК-5. Использует методы, применяемые в проектной деятельности для осуществления коммуникационных проектов и мероприятий.
ИД-2ПК-5. Разрабатывает и обосновывает способы и порядок достижения  целей коммуникационных проектов.
ИД-3ПК-5. Осуществляет мониторинг и контроль выполнения плана коммуникационных проектов и мероприятий.

	Тип задач профессиональной деятельности: организационный

	Подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт);

документирование работ по управлению информационными ресурсами сайта;

фиксирование результатов выполнения заданий, проектной информации 
	Корпоративные и глобальные коммуникации, имидж компании, бренд компании (товарная марка, личный бренд), продукт рекламы, средства рекламы, включая печатные издания, телевизионные и радиопрограммы, сетевые издания, информационные ресурсы в сети Интернет.


	ПК-7. Способен осуществлять контроль и оценку коммуникационной деятельности компании
	ИД-1ПК-7.  Применяет знания по регулированию коммуникационной деятельность компании в рамках  корпоративных стандартов, регламентов и иных нормативных актов.

ИД-2ПК-7. Разрабатывает критерии оценки эффективности коммуникационной деятельности компании.
ИД-3ПК-7. Составляет аналитические отчеты, проводит презентацию результатов коммуникационной деятельности компании.


Содержание дисциплины:

1. Принципы районирования и классификация регионов России
2. Современные урбанистические проблемы
3. Значение символики и нейминга в развитии территорий
4. Основные методы развития регионов средствами рекламы и PR.
5. Формирование имиджа города средствами рекламы и PR
6. Брендинг территорий
7. Эффективность методов. Международный опыт. 
